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1. Cerrando el periodo 21-27

 Estrategia de comunicación por programa      Programa

 Presupuesto indicativo       Programa

 Sistema de seguimiento (indicadores y BBPP)

 Evaluación de la estrategia y lecciones aprendidas

EDUSI

exigencias desproporcionadas 

+ 

desajuste programación-ejecución Planes comunicación
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2. Grandes líneas de la comunicación 21-27

 Mayor protagonismo de la comunicación

 Reorientación de los esfuerzos (valor comunicativo)

 Reducción de carga administrativa de la comunicación

 Refuerzo y racionalización de la coordinación

 Apuesta por una comunicación más armonizada
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3. La comunicación en el POPE 21-27 (1)
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La comunicación en el POPE 21-27 (2)

 Mecanismos de cumplimiento:

• Acuerdo de atribución de funciones

• Mejoras coordinación AG OOII      EELL

 Responsabilidades de las EELL:

• Reparto AT en comunicación conforme a necesidades 
identificadas

• Seguimiento indicadores INFOCO2021
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La comunicación en el POPE 21-27 (3)
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4. Manual de identidad visual (1) 

 Para todos los programas de todos los fondos (no sólo POPE)

 Obligado cumplimiento
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Manual de identidad visual (2) 

 Las actuaciones de comunicación relacionadas con programas y actuaciones 
cofinanciadas con fondos europeos deberán incorporar, en los términos recogidos en 
el Manual: 

• El emblema de la Unión con la declaración “Cofinanciado por la Unión Europea”

• El logo de la AG y el logo oficial de Fondos Europeos
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Manual de identidad visual (3) 

 Una sola Autoridad de Gestión (en convivencia con cofinanciado): 
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Manual de identidad visual (4) 

 Convivencias con otros logotipos
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Manual de identidad visual (5) 

 En una sola línea:
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Manual de identidad visual (6) 

 En dos líneas:
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Manual de identidad visual (7) 

 Isotipo y versión vertical: utilización residual sin convivencias
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Manual de identidad visual (8) 

 Clasificación por áreas
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Manual de identidad visual (9) 

 Ejemplo áreas
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Manual de identidad visual (10) 

 Uso del claim
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Manual de identidad visual (11) 

 Iconografía
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5. Comunicación a la vista…

 Capítulo 7 POPE: CAMPAÑA ANUAL SECTORIAL

 Acto temático sobre política regional           papel central a las EDUSIs

Mecanismo de coordinación con las EDUSI en materia de comunicación

Facilitar y promover en las OOII la comunicación

Oportunidad para crear y difundir materiales de comunicación nuevos y potentes

Participación de otros ministerios y organismos

Red de Iniciativas Urbanas (RIU)




